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L oimaan seutukunnan dintarvikealan toimialaraportti 2009

Lounafood - Aitoa Makua Varsinais
Suomesta hanke on Turun yliopiston
taydennyskoulutuskeskuksen  koordinoima

maakunnallinen elintarvikealan
toimialahanke, jonka pa&tavoitteena on
edistdd  ladhella  tuotetun  ruuan  ja
pienyrittgyyden asemaa Varsinais-Suomessa.
Osana tatd tyotd hankkeessa yllapidetdan
rekisteria maakunnan elintarvikkeita
jalostavista pk-yrityksista

Kevadn 2008 ja kesan 2009 vdlisend aikana
maakunnan elintarvikkeita jalostavia pk-
yrityksia lahestyttiin yrityskyselyn muodossa.
Kyselyn tarkoituksena oli kartoittaa alueella

toimivat  yritykset, selvittdd  yritysten
toiminnan  nykytilannetta,  tulevaisuuden
ndkymid ja mahdollisia kehittamistarpeita.
Kyselyt toteutettiin padosin

puhelinhaastatteluina ja pieneltd osin myos
postitetun kyselylomakkeen muodossa. Koko
maakunnasta kyselyyn vastasi 158 yritysta
kaikkiaan 283 yrityksesta. Vastausprosentiksi
muodostui  ndin  ollen 56 %. Loimaan
seutukunnassa kyselyyn vastasi 31 kaikkiaan
50 yrityksestd (vastausprosentti 62 %).
Vastaamattomien yritysten osalta perustiedot
yrityksesta keréttiin muista julkisista lahteista
(mm. yritys- ja yhteisttietojérjestelma seka
erilaiset kaupalliset yritysrekisterit).

Kartoituksen perusteella Loimaan
seutukunnassa  toimii kaikkiaan 50
elintarvikkeita jalostavaa pk-yritysta.
Yritysten lukumaérassa mitattuna

merkittdvimmét  toimialat ovat muiden
elintarvikkeiden (sis. mm. kananmunien
jalostusta, makeisten valmistusta, hungan
tuotantoa) ja lihan jalostus (22 % yrityksistd)
sekd mylly- (16 % yrityksistd) ja
leipomotuotteiden valmistus (14 %) (kuva 1
A). Poikkeuksellista seutukunnalle on suuri
myllyjen ja toisaalta pieni kalan jalostagjien
maaré koko maakuntaan verrattuna
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Kuva 1. Loimaan seutukunnan ja koko Varsinais-
Suomen dintarvikealan pk-yritysten lukuméara
jaoteltuna toimialoittain (A) sekéa henkilbmaarén
(B) jaliikevaihdon (C) mukaan.

Myds pienten yritysten maara seka
henkil6kunnan maérassa ettd liikevaihdossa
mitattuna on  maakunnan  keskiarvoja
suurempi. Yrityksist 82 % (maakunnassa 71
%) on mikroyrityksia eli alle viisi
henkil6ty6vuotta tyollistavia yrityksia (kuva 1
B). 78 % prosenttia (maakunnassa 57 %)

LounaFood — Aitoa Makua Varsinai s-Suomesta toteuttaa M anner-Suomen maaseudun kehittamisohjelmaa 2007-2013 ja
sitdrahoittavat Varsinais-Suomen TE-keskusjaVarsinais-Suomen kunnat.




yrityksistd djoittuu luokaan alle 500 000
euroavuodessa

Huolimatta yritysten pienestda koosta tai
kenties juuri sen takia yli puolet (58 %o)
kyselyyn vastanneista yrityksistéa suunnitteli
lagj entavansa tuotantoaan ja/tal lilkevaihtoaan
lahitulevaisuudessa. Kaks yritysta ajatteli
toiminnan supistuvan. Toimialoittain
tarkasteltuna eniten kasvuhaluisia yrityksia
tom lihan (5 kpl) sekda muiden
elintarvikkeiden jalostuksen (4 kpl) piirissa

Yrityksstd 32 % ilmoitti  markkina-
alueekseen ainoastaan oman maakunnan,
oman ja lahimaakuntien alueella toimi 52 %,
koko  Suomen  lagjuisesti 16 %.
Merkittavimmét myyntikanavat olivat
paivittastavarakauppa (52 %) ja myynti
omasta myymalasté/tilamyynti (55 %).

Kasvuhaluisista  yrityksistd suurin = 0sa

suunnitteli pysyttelevansd  jatkossakin
kotimaassa. Vientisuunnitelmia oli yhdella
vastanneista  yrityksistd.  Tarkeimmaksi

myyntikanavaksi kasvua ajatellen nous
paivittastavarakauppa (32  %). Monet
yrityksistd olivat liséksi  kiinnostuneita
yhteistyon aloittamisesta ja tuotteidensa
kehittamisesta ravintoloiden, suurkeittididen
ja maatilamatkailuyritysten suuntaan, mutta
kokivat tarvitsevansa tassd ulkopuolista apua.
Viisi  yritytd oli  my6ds  kiinnostunut
kokellemaan nettikauppaa myyntikanavana.

Tarkeimmiksi tiedotus- ja kehittdmiskohteiksi
mainittiin yritysyhteistyon lisédminen (60 %),
lainséadantd (60 %) sek& markkinat ja
markkinointi (64 %) (kuva4).
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Kuva 2. Yritysten tuotannon médrdn muutos
[&hitulevai suudessa.
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Kuva 3. Yritysten markkinakanavat ja —alueet
talla hetkelld sekd kasvuhaluisten yritysten
markkinakanavat ja —alueet, joista kasvua aiotaan
hakea.
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Kuva 4. Tiedontarve ja kehittdmiskohteet (n=25)




