Euroopan maaseudun
Louna FOOd E - kehittdmisen maatalousrahasto:
Eurooppa investoi maaseutualueisiin
”‘“m iy ( J Food Centre Varsinais-Suomi

Salon seutukunnan elintarvikealan toimialaraportti 2009

Lounafood - Aitoa Makua Varsinais
Suomesta hanke on Turun yliopiston
taydennyskoulutuskeskuksen  koordinoima

maakunnallinen elintarvikealan
toimialahanke, jonka pa&tavoitteena on
edistdd  ladhella  tuotetun  ruuan  ja
pienyrittgyyden asemaa Varsinais-Suomessa.
Osana tatd tyotd hankkeessa yllapidetdan
rekisteria maakunnan elintarvikkeita
jalostavista pk-yrityksista

Kevadn 2008 ja kesan 2009 vdlisend aikana
maakunnan elintarvikkeita jalostavia pk-
yrityksia lahestyttiin yrityskyselyn muodossa.
Kyselyn tarkoituksena oli kartoittaa alueella

toimivat  yritykset, selvittdd  yritysten
toiminnan  nykytilannetta,  tulevaisuuden
ndkymid ja mahdollisia kehittamistarpeita.
Kyselyt toteutettiin padosin

puhelinhaastatteluina ja pieneltd osin myos
postitetun kyselylomakkeen muodossa. Koko
maakunnasta kyselyyn vastasi 158 yritysta
kaikkiaan 283 yrityksesta. Vastausprosentiksi
muodostui  nain  ollen 56 %. Salon
seutukunnassa kyselyyn vastasi 33 kaikkiaan
49 yrityksestéa (vastausprosentti 67 %).
Vastaamattomien yritysten osalta perustiedot
yrityksesta keréttiin muista julkisista lahteista
(mm. yritys- ja yhteisttietojérjestelma seka
erilaiset kaupalliset yritysrekisterit).

Kartoituksen perusteella Salon seutukunnassa
toimii kaikkiaan 49 elintarvikkeita jalostavaa
pk-yritysta. Yritysten lukuméarassa mitattuna
merkittdvimmét  toimialat ovat muiden
elintarvikkeiden (sis. mm. kananmunien
jalostusta, makeisten valmistusta, hungan
tuotantoa) ja lihan jalostus (18 % yrityksistd)
sekd marjojen, hedelmien ja vihannesten
jalostus (10 % yrityksistd) (kuval A).

Seutukunnassa toimivat yritykset ovat koko
maakunnallekin tyypilliseen tapaan suurelta
osin pienid. Yrityksista 74 % (maakunnassa
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Kuva 1. Salon seutukunnan ja koko Varsinais-
Suomen dintarvikealan pk-yritysten lukuméara
jaoteltuna toimialoittain (A) sekéa henkil6maarén
(B) jaliikevaihdon (C) mukaan.

71 %) on mikroyrityksida eli alle viisi
henkilotyovuotta tyollistavia yrityksia (kuva 1
B). Yritysten pieni koko on havaittavissa
my6s liikevaihdossa mitattuna, vaikkakin
liikevaihdollisesti hieman suurempaan
luokkaan (0.5 — 2 miljoonaa vuodessa)
kuuluvien yritysen ma&ra on Salon

LounaFood — Aitoa Makua Varsinai s-Suomesta toteuttaa M anner-Suomen maaseudun kehittamisohjelmaa 2007-2013 ja
sitdrahoittavat Varsinais-Suomen TE-keskusjaVarsinais-Suomen kunnat.




seutukunnassa (42 %) selvasti maakunnan
keskiarvoa (23 %) suurempi.

Huolimatta yritysten pienesta koosta lahes
puolet (43 %) kyselyyn vastanneista
yrityksista suunnitteli lagjentavansa
tuotantoaan jalta lilkevaihtoaan
|8hitulevaisuudessa. Kasvuhaluisten yritysten
madra Salon seutukunnassa oli kuitenkin
jonkin verran maakunnan keskiarvoa (50 %)
alhaisempi Yksi yritys gatteli toiminnan
supistuvan. Toimialoittain tarkasteltuna eniten
kasvuhaluisia yrityksia toimi lihan (3 kpl)
sekd marjojen, hedelmien ja vihannesten
jalostuksen (3 kpl) piirissa.

Yrityksstd 28 % ilmoitti  markkina-
alueekseen ainoastaan oman maakunnan,
oman ja lahimaakuntien alueella toimi 38 %,
koko  Suomen  lagjuisesti 28 %.
Merkittavimmét myyntikanavat olivat
paivittéistavarakauppa (58 %) ja
messu/torimyynti (39 %).

Kasvuhaluisista  yrityksistd suurin 0sa

suunnitteli pysyttelevansd  jatkossakin
kotimaassa. Vientisuunnitelmia oli kahdella
vastanneista  yrityksistd.  Tarkeimmaksi

myyntikanavaksi kasvua ajatellen nousivat
paivittastavarakauppa (54 %), HoReCa
sektori (46 %) ja tukut (46 %). Monet
yrityksitd olivat myds  kiinnostuneita
yhteistyon aloittamisesta ja tuotteidensa
kehittamisesta ravintoloiden, suurkeittididen
ja maatilamatkailuyritysten suuntaan, mutta
kokivat tarvitsevansa tassi ulkopuolista apua.
Kuus yritystd oli my6s kiinnostunut
kokellemaan nettikauppaa myyntikanavana.

Tarkeimmiksi tiedotus- ja kehittdmiskohteiksi
mainittiin yritysyhteistyon lisédminen (72 %),
lainsdadantd (61 %) sekd tutkimus ja
tuotekehitys (61 %) (kuva4).

18 -
16 -
14 13
12 -

16

Yritysten Ikm

1
I

kasvaa pysyy ennallaan supistuu

o N M O ®
L

Kuva 2. Yritysten tuotannon médrdn muutos
[&hitulevai suudessa.
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Kuva 3. Yritysten markkinakanavat ja —alueet
talla hetkelld sekd kasvuhaluisten yritysten
markkinakanavat ja —alueet, joista kasvua aiotaan
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Kuva 4. Tiedontarve ja kehittdmiskohteet (n=18)




