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Turunmaan seutukunnan elintarvikealan toimialaraportti 2009

Lounafood — Aitoa Makua Varsinais-Suomesta
hanke on Turun yliopiston
tédydennyskoulutuskeskuksen koordinoima
maakunnallinen elintarvikealan toimialahanke,
jonka paatavoitteena on edist&a lahelld tuotetun
ruuan ja pienyrittdjyyden asemaa Varsinais-
Suomessa. Osana tatd tyotd hankkeessa
yll&pidetdan rekisterid maakunnan elintarvikkeita
jalostavista pk-yrityksisté.

Kevéddn 2008 ja kesdan 2009 vilisend aikana
maakunnan elintarvikkeita jalostavia pk-yrityksia
ldhestyttiin  yrityskyselyn muodossa. Kyselyn
tarkoituksena oli kartoittaa alueella toimivat
yritykset,  selvittdd  yritysten  toiminnan
nykytilannetta, tulevaisuuden ndkymid ja
mahdollisia kehittdmistarpeita. Kyselyt
toteutettiin pd&dosin puhelinhaastatteluina ja
pieneltd osin myos postitetun kyselylomakkeen
muodossa. Kyselyyn vastasi 158 yritystd kaikkiaan
283 yrityksestd. Vastausprosentiksi muodostui
nain ollen 56 %. Turunmaan seutukunnasta
vastasi 14 yritysté 27 yrityksesta,
vastausprosentin ollessa 52 %. Vastaamattomien
yritysten osalta perustiedot yrityksestd kerattiin
muista julkisista l&hteistd (mm. yritys- ja
yhteisttietojérjestelmé sekd erilaiset kaupalliset
yritysrekisterit).

Kartoituksen perusteella Turunmaan
seutukunnassa toimii 27 elintarvikkeita jalostavaa
yritystd. Tyypillistd naéille yrityksille on pieni
koko sekd henkilomé&aralla ettd yrityksen
lilkevaihdolla  mitattuna, 80%  yrityksista
tyollistéa alle 5 henkil6a ja liikevaihto on suurella
osalla alle 500 000 euroa vuodessa. Turunmaan
yritysten profiili  on hyvin samankaltainen
maakunnan keskiarvojen kanssa (kuvat 1 ja 2).

Yleisin ~ toimiala  Turunmaan  seutukunnan
yrityksilla on kalanjalostus (35%), marjojen,
hedelmien ja vihannesten jalostus (19%) sek&
leipomoala (19%). Yrityskenttd  hajoaa
toimialoittain hyvinkin sirpaleiseksi siten, etté
jokaiselta toimialalta 10ytyy yrityksid. Té&mén
vuoksi tiettyjen seudullisten toimialakohtaisten
toimintojen suuntaaminen on haastavaa. Koko
maakunnan tasolla tarkasteltuna Turunmaa on,
oletetustikin, vahva Kkalanjalostuksen toimija,
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marjojen, hedelmien ja vihannesten jalostus

Kuvat 1-3. Turunmaan seutukunnan elintarvikealan pk-

yritysten

lukumaara jaoteltuna liikevaihdon, henkilémaaran

sekd toimialan mukaan verrattuna Varsinais-Suomen
maakunnan lukuihin.

LounaFood — Aitoa Makua Varsinai s-Suomesta toteuttaa M anner-Suomen maaseudun kehittdmisohjelmaaja sita
rahoittavat Varsinais-Suomen TE-keskus ja Varsinais-Suomen kunnat.



Kyselyyn vastanneista Turunmaan seutukunnan
yrityksistd 33 % suunnitteli toimintansa ja
tuotannon kasvua, 60 % Kkertoi toiminnan
pysyvan ennallaan ja vain yksi yritys ennusti
toimintansa supistuvan. Kasvuhaluiset yritykset
olivat eri toimialoilta: leipomo, mylly, kala ja
juomien valmistuksesta. Kasvuhaluiset yritykset
aikoivat jatkossakin laajentaa markkina-aluettaan
Suomen rajojen sisélla eikd vientitoiminnalle ollut
vield kiinnostusta.

Yrityksista suuri osa toimi
paivittéistavarakauppasektorilla  (67%), yhté
suuri osa myi tuotteitaan omasta myymalasta tai
suoraan tilalta. My6s messu- ja torimyynti olivat
suosittuja myyntikanavia (42%), pari yritysta
toimi ammattikeittiosektorilla (HoReCa) seka

muutama teollisuuden alihankkijoina.
Houkuttelevimmiksi  kasvupaikoiksi yritykset
nadkivdt oman myymaldn toiminnan sekd

paivittdistavarakauppasektorin (kuva 4).

Yritysten markkina-alueet vaihtelivat
paikallisesta valtakunnalliseen tasoon. Hieman yli
puolet yrityksistd toimi vahintddén oman
maakunnan sisdllda ja saman verran myds
maakunnan  rajojen  ulkopuolella  (58%).
Ainoastaan yksi yritys harjoitti vientitoimintaa
(kuvab).

Elintarvikealan mikroyrityksia kiinnostaa
kehittdd omaa toimintaansa ja he kokevat
aktiivisen tiedottamisen yhdeksi kehittdmisen
tyokaluiksi. Eniten lisdtietoa  tarvitaan
muuttuvien viranomaismaaraysten tulkinnassa,
erilaisten yritysrahoitusmahdollisuuksien seké&
uusimpien trendien ja tuotekehitysideoiden
esittelyssd.  Yritysten  verkostoituminen ja
yhteistyén lisdédminen koetaan myds yhdeksi
tarkeimmistd kehityskohteista (kuva 6).

Yritykset toivoivat
paivittdistavarakaupan, ammattikeittioiden,
verkkokaupan  ja  maatilamatkailuyritysten
suuntaan esim. yhteistyon lisddmisen muodossa.
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Kuva 4 Yritysten markkinakanat nyt sekd kasvuhaluisten
yritysten markkinakanavat, joista kasvua aiotaan hakea.
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Kuva 5 Yritysten markkina-alueet nyt sekd kasvuhaluisten
yritysten markkina-alueet, joista kasvua haetaan.
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Kuva 6 Tiedontarve ja kehittdmiskohteet
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