LAHI- JA LUOMURUOAN
MARKKINOINTIMAHDOLLISUUDET
AMMATTIKEITTIOSEKTORILLA

Nina Uusitupa



Tutkimuksen ongelma ja
tavoite

o Opinnaytetyoni tutkimusongelmana on, kuinka
kKilnnostuneita ammattikeittiot ovat luomu- seka
lahiruoasta

o Tutkimuksen tavoitteena on kehittaa luomu- seka
lahiruoan asemaa. Tarkoituksena on kartoittaa
ammattikeittioiden kiinnostusta terveellisemmin
tuotettua ruokaa kohtaan seka selvittaa kuinka




Haastattelujen tulokset

e Tutkimusta varten haastattelin 6 ravintolakokkia
 Haastattelut kestivat keskimaarin 20—-35 minuuttia

Lahi- ja luomuruoan suurimpina vahvuuksina pidettiin
- laadukkuutta




Haastattelujen tulokset

Ongelmina pidettiin
- Ssaatavuutta
- toimitusten epatasaisuutta ja varmuutta
- madrien pienikokoisuutta
- logistiikkaa




Haastattelujen tulokset

* YhteistyOhon ravintolat etsivat kanssaan tuottajia messuilta,

projektien kautta, internetista seka tuttujen ja kollegoiden
kautta

» Keittibmestarit kaikki vastasivat haluavansa ehka tuottajien ja
ravintoloiden valille valiportaan

- riippuu raaka-aineesta, joistain on kivempi ottaa
suoraan




Haastattelujen tulokset

o Elintarviketuottajien kilpailuetuja on laatu,
tasalaatuinen tuote, yksil6llisyys, tuotantomaarien
varmistaminen, riittava tiedottaminen, hinta ja

Saatavuus




Haastatteluista selvinneet
toimenpide-ehdotukset

« Oman nimen, kuvan ja tilan kaytto markkinoinnissa

 Aikainen ilmoittaminen tilauksiin liittyvista
muutoksista

o lisdinfon saaminen esim. sahkopostilla
 Yhteistoimitukset, tuottajien yhteistyo




Teoriasta selvinneita
toimenpide-ehdotuksia

 Yksittaisen viljelijan tuotantomaarat riittavat todella harvoin
tayttamaan teollisuuden tai kaupankaan tarpeita. Maaran
lisdksi asiakkaat arvostavat myds valikoimaa. Jos asiakas saa
samalta tavarantoimittajalta useita erilaisia, toisiaan
taydentavia tuotteita, on tdma myaos asiakkaan kannalta
paljon vaivattomampaa. Viljelijéiden tulisikin verkostoitua
keskendan ja tarjota yhdessa parempaa kokonaisuutta
asiakkaalleen. Nain paastaan laajempaan, tehokkaampaan ja




Teorlasta selvinneita
toimenpide-ehdotuksia

e Erikoistuminen,
* Verkostoituminen,
« Omavalvonta ja laadunvalvonta (Vitikka 2004.)

* Nimen ja kuvien ohella viljelija on myds varmasti omien
tuotteidensa paras myyja (kaupat, messut, torit)




Teorlasta selvinneita
toimenpide-ehdotuksia

e On hyva kehittaa oman alueensa
ruokamaakuntaidentiteettia tai vahvistaa
maakunnan imagoa elintarvikealalla
markkinoidakseen tuotteitaan (Sireni 2007, 33)

 Tarpeisiin soveltuvat jatkojalosteet (Sisa-Savo




